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RESUMO

OLIVEIRA, Y. P. Shopping Popular de Varzea Grande: Uma
nova proposta de uma edificagdo comercial.2018. Monografia
(Graduagdo em Arquitetura e Urbanismo), Faculdade de
Arquitetura e Urbanismo, Univag Centro Universitario de Varzea
Grande, Varzea Grande, 2018.

Devido a crise econdmica que afetou o setor comercial ao decorrer
dos anos, muitos trabalhadores foram demitidos de suas funcdes e
a falta de oportunidade de emprego os induziram a trabalhar de
forma auténoma. Conforme a demanda destes comerciantes veio
aumentando significativamente, a instalacdo comercial destinada a
estes vendedores estd sendo insuficiente e a maioria estdo sendo
obrigados a instalar suas “bancas” de vendas pelas calgadas, pragas
e a frente dos comércios locais. O objetivo principal deste trabalho
é propor uma nova edificacdo comercial destinada aos vendedores
ambulantes da cidade de Véarzea Grande, sendo apresentado,
inicialmente, dados coletados que se referem a infraestrutura da
edificacdo existente. Além disso, para aprimoramento da pesquisa
inloco foram realizados a captura de imagens de todas as
insuficiéncias da instalacdo. Na busca de solugdes que visem a

melhoria da infraestrutura da edificacdo e que impactem de forma

positiva 0 uso do espago, a pesquisa propde medidas a serem
adotadas e implantadas de acordo com 0s quesitos que mais
demandam gastos para manutencdo de um empreendimento: agua
e luz. Sendo assim, houve a conclusdo de que os principais fatores
que influenciam para que estas solugdes sejam alcancadas sdo o
uso de tecnologias e sistemas sustentaveis, dos quais resultardo
diversos beneficios relacionados diretamente a questdes
econdmicas, ambientais e sociais, proporcionando a cidade de
Vérzea Grande e sua populacdo um novo e moderno espaco de
compras, que impulsionara as vendas e promovera o resgate da
valorizacdo cultural, fomentando de forma positiva a renda destes
trabalhadores informais e contribuindo para a economia da cidade.
Ademais, a proposta atual também impactara de forma positiva a
qualidade de vida, pois também fora proposto um novo espaco
publico Food Truck no local da edificacdo antiga durante o periodo
noturno, enquanto que, no diurno, 0 mesmo abrangera um calcadao
para transicdo dos pedestres. Dessa forma, o principal intuito é
estimular a interacao social dos pedestres que frequentam o centro

da cidade, com um espago publico de alimentac&o.

Palavras-Chave: Vendedores Ambulantes, Shopping Popular,
Food Truck, Autossustentavel.
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ABSTRACT

OLIVEIRA, Y. P. Popular Shopping in Varzea Grande: A new
proposal for a commercial building.2018. Monography
(Graduation in Architecture and Urbanism), Faculty of
Architecture and Urbanism, Univag University Center of Véarzea
Grande, Varzea Grande, 2018.

Due to the economic crisis that affected the commercial sector over
the years, many workers were dismissed from their functions and
the lack of employment opportunities induced them to work
autonomously. As demand from these merchants increased
significantly, the commercial facility destined to these vendors are
being insufficient and most are being forced to set up their sales
"stalls" on the sidewalks, squares and the front of local trades. The
main objective of this work is to propose a new commercial
building for the street vendors of the city of VVarzea Grande, being
presented, initially, collected data which refers to the infrastructure
of the existing building, to improve the in loco research were
carried out the capture of images of the installation. In search of

solutions that aim to

improve the infrastructure of the building and that positively
impacts the use of space, the research proposes
measures to be adopted and implemented according to the most
demanding requirements for maintenance of a project: water and
light. Therefore, it was concluded that the main factors that
influence whether these solutions are achieved are the use of
sustainable technologies and systems, which will result in several
benefits directly related to economic, environmental and social
issues, providing the city of Varzea Grande and its population a
new and modern shopping space, which will boost sales and
promote the recovery of cultural valuation, positively fostering the
income of these informal workers and contributing to the city's
economy. In addition, the current proposal will also positively
impact the quality of life, since a new Food Truck public space was
proposed at the site of the old building during the night period,
while at the daytime it will also include a pedestrian transition
board. In this way, the main purpose is to stimulate the social
interaction of the pedestrians who attend the city center, with a
public space of food.
Keywords: Street vendors, Shopping Popular, Food Truck, Self-
sustaining.
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1 INTRODUCAO

1.1 PROBLEMATICA

A troca e 0 comércio sdo atividades humanas, pois nem
sempre estevem atrelados a cidade, mas dos primeiros
agrupamentos a cidade contemporéneas sua importancia se
manteve. As formas de comércio, os produtos comercializados e
até a forma de pagamento dessas mercadorias ao longo dos séculos,
sofreram diversas alteragdes, mas sua presenca nas cidades
continuou constante. Até as Ultimas décadas do século XVIII, o
comércio varejista esteve ligado principalmente ao abastecimento
da populacédo, que cresciam em diversidade na medida em que a
producdo e a oferta de produtos aumentavam e depois eram
relacionados a vida social (ALEIXO, 2005).

O comeércio de rua é um fendmeno vigoroso, que
resiste hd séculos de mudangas econbmicas e
urbanas e, ao contrério do que se imaginava, nao
sucumbiu a modernidade capitalista, mas foi
alimentado por ela, por suas iniquidades.
(PAMPLONA, 2001, pag. 226).

Nas grandes cidades brasileiras, a economia informal tem
sido alvo de varios estudos em diversas areas, e a preocupagéo de

diversos segmentos da sociedade, pois, envolve questdes politicas,

sociais e econdmicas. Portanto, torna-se essencial estudar os

reflexos desse setor sobre a economia local, para que se possam
estabelecer politicas e projetos de apoio a populacdo e que
contribuam para o desenvolvimento da regido e do pais.

Na regido centro-oeste aplicando-se aos estados de Mato
Grosso e Goias, hd uma inter-relacio muito grande do setor
comercial informal, pois na capital Goiania, no estado de Goias, ha
um vasto comércio de feiras onde se movimenta a economia local
da cidade, no qual ha um nimero maior de fabricas de confecgdes,
onde os pregos sdo reduzidos, atraindo assim os vendedores

ambulantes de todo o pais.

E importante destacar que as autoridades tinham
grande interesse quanto a colocacdo de feiras em
suas regiGes, porque elas contribuiam para o
aumento do fluxo de recursos nas mesmas, bem
como, seriam negociados os produtos da propria
comunidade. (ALMEIDA, 2009, pag. 23).

Na cidade de Véarzea Grande, no estado de Mato Grosso, a
demanda deste setor informal, tem aumentado em grande escala,
devido a crise econdmica ter influenciado na renda dos
comerciantes e muitos trabalhadores assalariados, e ndo terem

opcOes para obter renda.

Porém, a atual 4rea destinada ao setor de vendas informal

da cidade, ja ndo atende mais as necessidades dos comerciantes e

14
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dos usuarios, pois o local foi construido sem planejamento e sem
prospeccéo futura, dessa forma, ndo se pensou no crescimento e na
demanda, muito menos no conforto e seguranca dos clientes. Essa
falta de planejamento hoje acarreta na diversidade de vendedores
ambulantes, e camelos de rua espalhados por toda regido central da
cidade, locados em calcadas atrapalhando a circulacdo de
pedestres, a venda dos comércios locais e o fluxo dos transportes

individuais e coletivos.

O empreendimento de estudo esta localizado na Av. Couto
Magalhées, no qual foi realizado uma pesquisa de campo para
analisar suas condi¢cOes de espaco, necessidades e a relacdo com
seus clientes/usuéarios, para que seja possivel elaborar uma nova

proposta de um centro comercial popular inovador para a cidade.

1.2 JUSTIFICATIVA

A cidade de Véarzea Grande, é considerado o segundo
municipio mais populoso do estado de Mato Grosso e devido essa
intensa densidade populacional, houve a necessidade da mesma se
desenvolver para suportar esta demanda. A necessidade da
elaboracdo de um novo espaco de compras para o setor informal

esta relacionado diretamente as pesquisas e dados coletados no site

do IBGE (2017), que nos relata que o setor terciario é a principal
atividade econbmica de Véarzea Grande, e existem
aproximadamente 7.830 trabalhadores autbnomos, e sua populagéo
se classifica como classe média baixa. Desta forma, a edificacdo
comercial impactaria de forma positiva para a economia da cidade

e para a renda dos trabalhadores.

1.3 OBJETIVOS

O principal objetivo é analisar o atual empreendimento
Shopping popular de Varzea Grande e elaborar uma nova proposta
de centro comercial para os vendedores ambulantes da cidade de
Vérzea Grande, denominado por “Shopping Popular”, propondo
um edificio comercial que vise melhorar as condic¢des de trabalho
dos comerciantes e o conforto dos usuarios. Visando dessa forma,
fomentar a economia local e proporcionar um local igualitario,
seguro e de qualidade.

e Realizar a proposta de demolicdo da area comercial
existente e propor um espago multiuso para transi¢do de

pedestres e Food Truck Container para alimentagéo.
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e Propor a implantacdo de um novo edificio comercial,
denominado “Shopping Popular” em outro local para
cidade de Véarzea Grande;

e Realizar estudos de medidas e técnicas sustentdveis a ser
implantadas no projeto, no qual o objetivo é propor a

reducdo dos gastos com energia e desperdicio de agua.

1.4ESTADO DA ARTE

A atividade comercial é praticada em diversos locais do
mundo desde a antiguidade, onde o homem formou suas
comunidades perto de rios e planicies férteis para cultivar alimento
para sua subsisténcia. Logo entdo surgiu a necessidade de se obter
bens que outras comunidades produziam e cultivavam, entdo neste

momento surge a troca de produtos entre ambos.

Na idade media, o crescimento das cidades e o
aparecimento de pessoas que se dedicavam as artes e oficios
proporcionaram o desenvolvimento do comércio. Entre os séculos
XV e XVII, o comércio desenvolveu-se gracas as expedigdes
maritimas dos povos europeus, pois aparecem pela primeira vez as

mercadorias e especiarias das mais diversas origens.

No entanto a partir dos séculos XVIII e inicio do século
XIX, com a Revolucgéo Industrial, a producdo em massa, permitiu
a existéncia de excesso de oferta e consequentemente um maior
dinamismo comercial. O abandono dos campos e as matérias
primas do exterior permitiram a existéncia de uma grande

variedade de produtos e 0 aumento do consumo.

Diante disso, as empresas comegam a preocupar-se com 0s
gostos dos consumidores, o marketing comeca a integrar no
trabalho dos comerciantes. A partir da década de 90 analisamos um
grande desenvolvimento das novas tecnologias que abriram novas

potencialidades do desenvolvimento para o comércio.

Entretanto, com a entrada no séc. XXI, o comércio tem um
vasto crescimento gracas ao crescente desenvolvimento das novas
tecnologias que influenciam na divulgacéo de seus produtos e na

captacdo de seus clientes.

1.5 ESTRUTURA DA MONOGRAFIA

Este trabalho esta estruturado nos seguintes assuntos:
O contexto deste trabalho visa realizar uma reviséo bibliografica
sobre a historia do comércio, iniciando pelas trocas de produtos

como um sistema comercial, bem como a histéria dos mercados
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publicos e galerias comerciais, 0 surgimento da industrializacdo no
Brasil com as primeiras empresas e industrias que se instalaram no
pais, no qual trouxeram seus poOs e contras, ocasionando o
desemprego devido ao avanco das tecnologias e a substituicdo da
mé&o de obra humana por maquinas.

Apresenta também a revisdo bibliografica sobre o comércio
terciario, no qual abrange aspectos da economia informal, suas
causas e diferencas da economia formal. Descreve a forma como
iniciou o trabalho informal no estado de Mato Grosso, nos relata a
historia dos surgimentos dos camelds, suas dificuldades e desafios
enfrentados até conseguirem construir o Shopping Popular, e com
isso complementa-se 0 embasamento ao conceito urbanistico de
requalificar areas edificadas, pois 0 mesmo esta sendo aplicado ao
empreendimento de estudo.

Dedica-se a revisdo bibliografica a respeito da
sustentabilidade nas edificacbes, explica-se 0 seu conceito e
parametros que nos auxiliam na realizacé@o de projetos sustentaveis
de qualidade.

Descreve também as normas utilizadas como referéncia
para a elaboracédo da proposta projetual da edificacdo comercial.

Realiza-se o contexto da historia da cidade de Varzea

Grande e sua cultura, nos retrata aspectos sobre a identidade

regional, e nos abordam conhecer a arquitetura indigena e seu
percurso pelo estado de Mato Grosso.

Descreve-se as tecnologias adotadas no projeto para que o
mesmo seja eficiente e que apresente parametros de
sustentabilidade, de acordo com as tecnologias implantadas e os
materiais construtivos empregados.

Apresentam os projetos de referéncia que serviram como
embasamento para estudo de suas aplicagdes, técnicas construtivas
e parametros projetuais.

Apresenta-se uma Matriz de Analise de comparativo de
projetos de referéncia, no qual nos demonstra os aspectos de maior
relevancia que foram aplicados a proposta de projeto.

Realiza-se o estudo da area proposta, e as condicionantes
de projeto como forma, terreno, relevo, insolacdo e demais
informacdes.

Apresenta-se também os estudos para definicdo do partido
arquitetonico projetual, o programa de necessidades estabelecido e
sua setorizagéo.

Descreve-se também o0s setores de intervencdo
estabelecidos de acordo com o estudo de caso na edificacdo em
estudo, no qual explica-se sobre a requalificacdo da area de estudo
e da nova proposta comercial do Shopping Popular.
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2 0 COMERCIO E AS CIDADES

Na idade média, os primeiros vendedores ambulantes
faziam o tradicional trabalho “porta a porta” nas residéncias
oferecendo seus produtos, e através da praca de mercado, no qual,
havia um aglomerado de feiras com oferta de diversos produtos que
era denominado por centro.

O periodo de transicdo da Idade Meédia para o
Renascimento ndo representou apenas um fato histérico, mas sim
um momento de transformacdo de uma civilizagdo totalmente
nova, com uma nova concepgao e novas ideias, o autor Aleixo
(2005), nos afirma que as mudancas do comércio sdo constantes,
pOis:

[...] as formas de se comercializar, e a arquitetura
do comércio, os produtos comercializados e até
mesmo a forma de pagamento por essas
mercadorias sofreram ao longo dos séculos diversas
alteracGes, mas sua presenca nas cidades continuou
incolume. (ALEIXO, 2005, pag. 09)

Sendo assim, diversas cidades se desenvolveram atraves de
pontos de comércio, que realizavam a troca de mercadorias.
Normalmente a maioria dos produtos ofertados, eram cultivados na

zona rural e transportados até o centro de vilas e/ou comunidades,

para que pudessem realizar a troca, e isso se manteve por um longo
periodo.

Na fase da Revolugdo industrial, na Inglaterra, entre o
século XVII1I até a metade do século X1X, vender era simplesmente
considerado uma troca de um produto ou servico por um
determinado valor, apenas trocar, ndo era o essencial, a moeda, era
0 percursor da troca, pois o comércio era realizado por mercadores

e artesdos e outras pessoas que exerciam a atividade de vendas.

[...]. O comércio ganhou significativo impulso com
a melhoria dos meios de transporte, o
desenvolvimento do artesanato urbano e o maior

contato com os povos orientais. (LACERDA E
NEDER, 2007, pag. 02)

2.1 ATROCA: SISTEMA DE NEGOCIACAO DO COMERCIO

O carater social da atividade de troca e, do
comércio, aparece imediatamente quando, para a
troca se realizar, existe a necessidade do encontro,
envolvendo além das mercadorias, a troca de ideias,
palavras, experiéncias e sensacdes que fazem parte
do encanto do consumo. (VARGAS, 2012, pag.01).

A relacdo da troca pelo produto so é efetivada, porque
existe a necessidade de quem quer comprar, e 0 vendedor que esta
ofertando o que o comprador precisa isso nada mais € do que a lei
da oferta e da procura, que é a quantidade do produto disponivel
no mercado, e o interesse existente em relacdo ao mesmo.
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No entanto, Vargas (2012) afirma que no comércio existe
uma intencdo de acimulo de moeda pela troca, a0 mesmo tempo
em que existe um equilibrio na relagdo entre vendedor e
comprador, pois uma boa negociacdo é aquela em que ambos 0s

envolvidos saem satisfeitos.

2.2 A HISTORIA DOS MERCADOS PUBLICOS E GALERIAS
COMERCIAIS

A revolucdo industrial propiciou uma nova fase para a
arquitetura, pois possibilitou o uso de novos recursos e métodos
construtivos: o ferro fundido e concreto armado, no qual, vieram
para aprimorar o processo de agilidade das construcdes e permitir
maiores espagos em meio a grandes vaos, em resposta a
necessidade e a demanda do fluxo dos centros congestionados,
devido ao inchaco urbano, onde a populacdo mudou-se da zona
rural para o centro da cidade para trabalhar nas industrias pois o

autor relata que:

[...] as mudancas que atingiram a atividade
comercial no século XIX, comegaram a se gestar no
século anterior, tendo como alavanca o acentuado
processo de industrializacdo iniciado na Inglaterra
e as transformacOes politico-sociais advindas da
ascensdo da burguesia. A Revolucdo Industrial,
possibilitou uma mudanca nos padrGes de
comercializagéo dos  séculos anteriores.
(GARREFA, 2002, pag. 15).

A relacdo da expansdo industrial e aumento da demanda
da populacdo, fez com que o comércio se tornasse uma atividade
lucrativa, pois havia cada vez mais mercadorias disponiveis, assim
como vendedores e compradores.

Portanto, foi a aplicacdo do ferro fundido, como principal
material de construcdo, que incentivou as maiores mudancas dos
mercados publicos do século X1X, no qual favoreceu a limpeza do
ambiente, consequentemente locais mais ventilados e iluminados.

Segundo andlise de Garrefa (2002, pg.17), o mesmo afirma
que se por um lado a Revolucdo Industrial iniciada na Inglaterra,
foi responsavel pelo avanco da industrializacdo no continente
europeu, com impactos significativos na estrutura urbana, nos
modos de producéo e comercializacdo de mercadorias, por outro, a
Revolucdo Francesa em 1789, atraves de uma burguesia triunfante,
contribuiu para uma mudanca nos modos de vida, consubstanciada
pelo surgimento da industria de mercadorias de luxo e dos ateliers
da alta costura.

A maior vantagem desses novos quesitos era
principalmente a sequéncia de lojas, respectivamente, cobertas por
galerias de vidro, onde possuiam capacidade de protecédo contra as
intempeéries. De acordo com Garrefa (2002, pg. 21, citado por
Walter Benjamim (1962, pg. 34). As galerias foram cenéario das
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primeiras iluminacGes a gas, que permitiam seu funcionamento
durante a noite.

Entretanto, os edificios comerciais e os mais inovadores
“shoppings centers” (termo americano que diz respeito a um amplo
centro de compras fechado, com lojas de diversos segmentos que
atenda a todas as classes sociais). Além, de ser a consequéncia do
modernismo e da arquitetura contemporanea, possuem um publico
alvo atraido pelas opcbes de lojas e ao ambiente agradavel para
realizagdo de compras.

2.3 CONTEXTUALIZAQAO DA INDUSTRIALIZACAO NO
BRASIL

Quando a industrializac&o foi implantada no Brasil, o pais
necessitava de uma grande escala de médo de obra. No inicio da
industrializacdo brasileira, os polos industriais foram implantados
com tecnologias, que ja eram utilizadas em paises
subdesenvolvidos, propiciando assim a maior possibilidade de
empregos. Nesta época o trabalho era intensivo, para acelerar o

processo de producéo, pois:

[...] nessa fase da industrializacdo, as necessidades
de capital eram reduzidas, enquanto que a for¢a de
trabalno empregada era muito significativa.
(CHILIGA, 2004, pag., 29 citado por SANTOS,
1982, p. 105).

Os obstaculos a importacao, se em principio estimulavam
0 investimento na producéo local, pelo aumento da lucratividade,
poderiam ao mesmo tempo dificultar sua efetivagdo, pelo
encarecimento das méaquinas e equipamentos importados. Em
decorréncia disso, as fases de maior investimento néo
necessariamente coincidiam com os periodos de maior expansao
da producdo interna de manufaturas. A efetivacao de investimentos
foi, com frequéncia, posterior ao aumento de producéo.
(VERSIANI, 1990 Pég. 25).

Com isto o avanco tecnologico e a geracdo de empregos,
foram reduzindo ao decorrer dos tempos, pois as maquinas
industriais automatizadas, estavam substituindo a escala da mao de
obra humana devido executarem 0S servicos com maior
rendimento a curto prazo, possibilitando assim o aumento do lucro
para a empresa. No entanto, sem ter como trabalhar a populacédo
comecou a obter meios de possuir sua prépria renda e assim

estimulou o crescimento do setor informal.

2.4 GLOBALIZACAO E O DESEMPREGO

O Brasil manteve sua economia estabilizada por décadas,
porém no plano econdmico foram adotadas algumas politicas

internacionais. Para resistir aos efeitos da globalizacéo é preciso
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um projeto de nacao para nao entregar o futuro do Brasil a qualquer
empresa, seja nacional ou estrangeira, pois o territorio brasileiro é
visto apenas como recurso, segundo Chiliga (2004, pg.46).

As empresas, multinacionais ou transnacionais se instalam
em territdrios que no momento consideram estratégicos, em pontos
privilegiados de cada pais, favoraveis ao seu lucro e rendimento e,
no momento que ndo mais o consideram viavel, se desinstalam sem
preocupar com o pais, pois ndo tém compromisso com o territdrio.

Em suma, a abertura de empresas multinacionais no pais e
a livre concorréncia aumentaram o desemprego, devido ao fato de
gue muitas empresas nacionais faliram por ndo ter como competir

com as estrangeiras, pois Chiliga (2004) enfatiza que:

As empresas estrangeiras, e varias empresas
nacionais, ndo geram um nUmero suficiente de
vagas para absorver a mao-de-obra disponivel no
mercado de trabalho devido ao grau de automacdo.
O Estado ndo investe em politicas publicas para
geracdo de emprego, alegando que ndo tém
recursos. (CHILIGA, 2004, pg.46).

Em decorréncia de todos esses fatores, a globalizacéo
contribuiu para o aumento do trabalho informal no Brasil a partir

da década de 1980, por conta das condi¢fes impostas, no entanto,

0s contratos de trabalhos com condi¢cfes desfavoraveis trouxeram

inseguranca aos trabalhadores.

2.5 0 COMERCIO TERCIARIO

2.5.1 AS CAUSAS DA INFORMALIDADE NO BRASIL
A causa da informalidade no Brasil ndo estid atrelada

somente a queda da economia brasileira e ao avango tecnoldgico
das empresas e industrias, outros fatores contribuiram para que isso
ocorresse. Pois um dos fatores determinantes, foi que muitas
funcbes que anteriormente eram executadas por trabalhadores
dentro das empresas, agora passam a ser terceirizadas por empresas
externas, ocasionando a reducdo de empregos com carteira de

trabalho assinada.

Com a queda do nimero de trabalhos assalariados
na inddstria, aumenta 0 emprego no setor de
Servigos, que € mais propenso a gerar empregos
informais. Desta forma, tende a aumentar a
informalidade no mercado de trabalho brasileiro
(CHILIGA,2004, pag.49).

Entretanto, os trabalhadores foram impostos a fornecer sua
médo de obra para empresas, porém, de forma terceirizada,
aumentando assim a demanda de autbnomos para o setor informal,

outrora, o rendimento no qual os mesmos obtém diante deste novo
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meio empregaticios, ndo o impulsiona a deixar o setor para voltar

a trabalhar com carteira assinada novamente.
[...] o crescimento do trabalho informal esta ligado
a pressdo competitiva que a abertura da economia
brasileira causou no setor industrial. Pois, até as
indastrias que sempre foram mais formalizadas
para ganhar produtividade estdo burlando a
legislagdo, ou seja, estdo recorrendo ao trabalho
informal devido aos encargos trabalhistas e
investindo, principalmente, em tecnologia mais
moderna, que necessita de cada vez menos méo-de-
obra, e com maior qualificagdo profissional.

(CHILIGA, 2004, pég. 49 citado por Santos (1979,
p.34).

Entretanto, varios aspectos sdo levados em consideracao
quando abordamos sobre a informalidade no Brasil, porém o que
mais se destaca, € a auséncia de qualificacdo profissional por parte
dos trabalhadores, onde, para as empresas nao compensa manté-los
ativos em sua demanda de funcionarios, pois de certa forma,

influencia diretamente no rendimento e lucro da mesma.

252 RELACOES ENTRE ECONOMIA FORMAL E
INFORMAL

Nos paises desenvolvidos, a renda entre a populacdo néo
possui tanta diferenca, e a maioria das pessoas conseguem

consumir os produtos que estdo disponiveis no mercado. E nos

paises subdesenvolvidos, a probabilidade de igualdade desse

consumo é menor, pois o autor Santos (1979) afirma que:

[...] as enormes diferengas de renda na sociedade,
que se exprimem, ao nivel regional, por uma
tendéncia a hierarquizacdo das atividades e, na
escala do lugar, pela coexisténcia de atividades de
mesma natureza, mas de niveis diferentes
(CHILIGA, 2004, pag. 37 citado por SANTOS,
1979, pag.15).

Na economia formal, as industrias estdo cada vez menos
sendo a resposta da necessidade de criacdo de empregos, devido a
tecnologia avangada utilizada em seus processos de fabricacéo de
produtos, sendo assim, o setor do mercado formal, acaba
reduzindo, pois eleva o nimero de pessoas desempregadas
(SANTOS, 1979).

Em consequéncia, a economia informal abrange toda esta
demanda de trabalhadores que ndo possuem um emprego formal
com renda fixa e carteira assinada, e a relacdo entre os dois setores
sdo de complementaridade e ndo de competitividade, pois cada
setor atua no seu campo, tem o seu publico alvo, sem chances de
superioridade ou inferioridade na relagéo entre ambos.

Souza (1980) afirma que uma das diferengas fundamentais
entre os dois setores é que na economia formal eles possuem a

propriedade do capital e na economia informal ndo existe
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separacao entre proprietario do capital e do trabalho, e o salario ndo
consisti na forma comum de remuneracédo do trabalho. (SOUZA,
1980, p. 131).

2.5.3 RENDA OBTIDA NA ECONOMIA INFORMAL

A renda na economia informal é distinta, pois a maioria da
populacéo brasileira sobrevive com baixos niveis de renda, embora
no contexto geral as pessoas possuam as mesmas necessidades de
consumo e servigos, s6 as classes sociais com maior poder
aquisitivo podem satisfazé-las.

Chiliga (2004) afirma que a tarefa principal da economia
informal é apenas de sobreviver, no qual se pode concluir o motivo
dos rendimentos da populacdo em geral serem tao baixos, a autora
em seus estudos leva em consideracdo as analises do autor

Cacciamali (1983), no qual o0 mesmo enfatiza que:

O produtor direto vende seus servicos ou
mercadorias e recebe um montante de dinheiro que
¢ utilizado, principalmente, para consumo
individual e familiar e para manutencdo da
atividade econémica, e mesmo que o individuo
aplique seu dinheiro com o sentido de acumular, a
forma como se organiza a produgdo, com o apoio
no préprio trabalho, em geral, ndo lhe permite tal
acumulacdo. (CHILIGA, 2004, péag. 42, citado por
CACCIAMALLI, 1983, p. 28 - 29).

Desta maneira, conclui-se que embora grande parte da
populacdo que trabalha no setor informal possuiu baixa
remuneracao, outrora, h4 uma parcela de trabalhadores que néo
entram nesses parametros, devido seus rendimentos serem
satisfatorios. Porém, o nivel de renda dos trabalhadores nesta
atividade, também estd associado ao tamanho do mercado
consumidor e com o nimero de comerciantes em atividade, quando
ha excesso ocorre queda de renda, mas é devido a fragilidade do
padrdo de desenvolvimento (CHILIGA, 2004).

2.5.4 ECONOMIA INFORMAL EM MATO GROSSO

De acordo com as analises relacionadas a causa da
informalidade nos tdépicos anteriores, € importante ressaltar o
porqué da predominéncia deste setor nas cidades, porém
generalizando, através de varias ideias abordadas por autores
especialistas no tema, em Mato Grosso ndo seria diferente e
sabemos que o fator de grande influéncia, ainda € o desemprego.
(MACIEL, 1999)

Portanto, de acordo com a decadéncia da economia no pais,
consequentemente afeta a grande parte dos setores que contribuem
para renda da sua regido e para o Produto Interno Bruto (PIB) do

pais.
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Na Regido Centro Oeste, o comércio informal possui
grande frequéncia entre os estados de Mato Grosso, Mato Grosso
do Sul e Goiés, pois a facilidade de compra de mercadorias, em
especial na cidade de Goiania, capital de Goias, tem sido fonte de
referéncia e atraido muitos sacoleiros, ambulantes e camelos de
varias partes do pais, devido se concentrar diversas fabricas de
confeccBes e demais produtos frequentemente procurados para
compra. (MACIEL, 1999).

No Estado de Mato Grosso, ao menos 150 mil pessoas
sobrevivem da atividade informal, segundo pesquisa apontada pelo
IBGE. Sdo vendedores ambulantes de varios segmentos, desde
acessorios até equipamentos eletrdnicos, a maioria importados do
Paraguai. Porém ainda existem as microempresas nao registradas
na Junta Comercial, e os que trabalham com vendas de espetinhos,
cachorro quente, doces, dentre outros (MACIEL, 1999).

2.5.50 SURGIMENTO DOS CAMELOS E AMBULANTES EM
CUIABA E VARZEA GRANDE

Na década de 90, a economia brasileira estava em
decadéncia, muitos trabalhadores foram demitidos dos seus

empregos, e ndo conseguiram ingressar novamente no mercado de

trabalho. A partir disso, a Unica op¢éo era ir para as ruas e tentar se
adequar ao ramo do comércio informal para obter sua Unica fonte
de renda.

Na cidade de Cuiaba, o surgimento dos camelés aconteceu
em torno de pragcas e calcadas, devido ao fato da cidade ndo possuir
planejamento e muito menos estrutura para suportar essa demanda
de comerciantes informais, comecou a ocasionar problemas, pois o
acumulo de vendedores ambulantes se resultou no inchaco do
centro urbano, atrapalhando pedestres e comerciantes locais.

Em 1992, um ndmero significativo de vendedores
ambulantes estava trabalhando na regido central de Cuiaba, e cada
dia posicionavam-se em locais distintos, ocasionando assim a
poluicdo visual da cidade. Entretanto, mediante esta situagcdo a
prefeitura municipal da cidade, comecou a realizar reunides, para
poder reorganizar a cidade, porém em uma audiéncia publica sobre
amudanga destes camel6s para um local fechado, a principio houve
resisténcia por parte dos trabalhadores, entdo em 21 de abril de
1995, os governantes realizaram a retirada dos camelds e 0s
induziram para o local onde hoje é o Shopping Popular.

De acordo com Fonseca e Caetano (2008), a permanéncia
desses trabalhadores nas ruas, mesmo com a criacdo do local para
alojé-los, bem como a articulagdo com a fiscalizacdo € parte da
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producdo de saberes que esses trabalhadores construiram ao longo
de sua histdria como camelos e ambulantes, os mesmos tiveram
que aprender a construir mecanismos que 0S permitissem a
sobrevivéncia e a manutengéo da vida (FONSECA E CAETANO,
2008, pag. 07).

Diante disso, o autor afirma que ainda que exista a
multiplicidade de conflitos entre estes trabalhadores devido a
concorréncia em relacéo as vendas, o quesito de maior importancia
é solidariedade entre ambos, pois muitos reconhecem que a maioria
dos vendedores ambulantes sdo pais de familia e dependem desse

mesmo espaco de trabalho para obter estabilidade financeira.

Até mesmo em relacdo as vendas sdo verificados 0s
apontamentos feitos anteriormente. Quando algum
camelo estd com cliente e este pede alguma
mercadoria que por acaso 0 comerciante ndo tem no
momento, pedir no boxe do colega mais préximo a
mercadoria solicitada € uma alternativa frequente,
afinal, como dito por eles “para ndo perder o
cliente”. Mesmo quanto a fixagdo dos precos, uma
estratégia de venda, mas também de solidariedade
entre 0s mesmos. E dessa forma essa relacdo se
caracteriza com 11 frequéncia nesse espaco,
apontando caracteristicas de solidariedade, de
experiéncia e de producdo de sabres entre esses
trabalhadores. (FONSECA E CAETANO, 2008,
pag.10).

2.5.5.1 O SHOPPING POPULAR DE CUIABA

Segundo o site do Shopping Popular, o0 Shopping Popular
antigamente foi conhecido como camelédromo ou mesmo
"paraguaizinho”, e foi criado em 21 de abril de 1995. A Unica
estrutura que havia no local, eram duas pequenas salas, dois
banheiros, sem cobertura ou mesmo piso. Os trabalhadores tinham
vontade de mudar a situacdo, mas as condi¢es eram poucas de
realizar as melhorias na estruturacao fisica do Shopping Popular,
pois isso impactavam nas vendas, pois os clientes, entdo, nem
pensavam em ir até o local, pois ndo existia linha de 6&nibus
frequentes para aquela regido. (SHOPPING POPULAR, 2012).

Portanto, para reverter as dificuldades, o0s
vendedores ambulantes se uniram e resolveram, entéo,
instituir uma associacdo que, de fato, os representasse.

Assim, a Associac¢do dos Camel6s do Shopping Popular foi

criada, ainda em abril daquele ano, no qual a intengéo era

organizar o0 novo espago de trabalho para garantir
melhorias, principalmente na infraestrutura que, no inicio
era precaria. Deste modo, foram instituidas além da prépria

associacdo, diretorias que pudessem administrar a nova
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empresa que seria o Shopping Popular (SHOPPING
POPULAR, 2012).
O atual presidente da Associacdo, Misael Galvéo, Figura 01: Processo Historico do Shopping Popular

afirma que foi preciso mudar a mentalidade dos proprios

camelds, para que ali se mantivessem e ndo voltassem para
as ruas. Para isso foi necessario manter um dialogo com a
prefeitura, afinal, era preciso mais que dois banheiros e
duas salas para fazer com que camelds se tornassem
microempreendedores, em uma conversa com a prefeitura,

os trabalhadores informais pagaram 50% e a prefeitura

pagou os outros 50% para realizar a melhoria na estrutura
do shopping (SHOPPING POPULAR, 2012).

Por meio dessa unido, muitos beneficios foram

e " ‘,'V’
Fonte: Site Midia News, 2017.
concedidos aos vendedores ambulantes, e ndo somente em

Mato Grosso, mas a nivel nacional. De acordo com Misael
Galvédo, a criacdo e oficializacdo da Cooperativa de
Compras do Comércio Popular de Mato Grosso
(Coocomp/MT) por parte do Governo do Estado foi um dos
avancos que possibilitou com que o Shopping Popular se
tornasse a edificacdo que se apresenta hoje. (SHOPPING
POPULAR, 2012).
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Figura 02: Circulacao/Estrutura Interna antes da reforma.

- > > W 3
Fonte: Site Caminho Politico, 2015.

Figu 03: Vi
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)

rior do Shopping Popular Cuiaba

Figura 04: Boxes no térreo

Figura 05 : Pavimento Superior

2.5.5.2 SHOPPING POPULAR DE VARZEA GRANDE

Em Varzea Grande, o processo de vendas informais
também iniciou em pragas, devido a falta de planejamento da
cidade, por estarem situadas na regido central, e pelo local ser
transitado por muitas pessoas, na maioria delas a pé.

De acordo com o Orlando, presidente da Associagdo de
compras de Varzea Grande (ACVG), o atual Shopping Popular
situado na regido central da cidade, localizado na Avenida Couto
Magalhaes com fundos para Avenida Senador Fillinto Muller, teve
sua fundacdo em 15 de maio de 1997, no dia do aniversério da
cidade, ele fundamenta que o atual prefeito da época Jaime
Campos, em negociacdo de pagamento de aluguel para o
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proprietario do terreno, cedeu um ponto para cada vendedor
ambulante, sendo uma média de 100 comerciantes informais

transferidos para o espago alugado pelo prefeito, explica ele.
Figura 06: Av. Senador Fillinto Muller

Fonte: Acervo pesal do autor, 2018.

Porém, o local ndo havia uma estrutura adequada, existiam
apenas barracas com cobertura meia agua de telha fibrocimento,
piso de cascalho e um corredor central de concreto. Diante disso
até o ano de 2008, todos os comerciantes trabalhavam de forma
ilegal, no qual ele determina que fosse apenas um agrupamento de
comerciantes informais, apds isso comegaram a regulamentar toda
classe, e realizar a reforma no barracdo, como era chamado o atual

Shopping Popular.

S e
T { Shopping Popular de Varzea Grande 7

YT K.
«ﬂ"’:“dﬂ( @rarrrers rrseses o

Entretanto, o presidente da associacdo de compras afirma
que a reforma teve inicio com a contratacdo de um engenheiro
civil, para a construgdo da estrutura metalica da cobertura, onde
reforcaram a estrutura da cobertura com o uso de telha metélica,
adotaram o uso da manta térmica conforme Figura 04, no qual
segundo Orlando, reduz em 8°C o calor do estabelecimento, mas o
presidente da associagdo afirma que mesmo apds a reforma o
estabelecimento ndo comporta a demanda de vendedores
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ambulantes existentes, pois suas instalacdes sdo insuficientes, e
ndo tem como expandir a ndo ser verticalizando, e essa reforma de
expansdo que ja foi orcada ficou em torno de 06 milhdes de reais,
dinheiro no qual eles ndo possuem para esta execucao.

Figura 09: Manta Térmica no teto da edificagéo

Fonte: Acervo pessoal do autor, 2018.

Atualmente, possui 180 pontos comerciais dentro do
Shopping Popular, cada comerciante pode estar alugando até 03
pontos, sendo que cada ponto possui as dimensdes de (2,90 x 2,30)
e nado existe padrdo de layout, ficando a critério do comerciante a
forma no qual ele quer investir em seu ponto comercial, porém se
0 mesmo optar por ar-condicionado, realiza-se uma ligacdo de
energia individual para utilizacdo do mesmo, e a cobranca da
energia é realizado a parte do pagamento do aluguel.

Figura 10: Lanchonete do Shopping Popular de VG

ool — -

Fonte: Acervo pessoal do autor, 2018.

O Shopping popular de Véarzea Grande possui 07
corredores de lojas, possuindo uma variedade de segmentos, sendo
apenas 05 estabelecimentos destinados a alimentagéo, no qual sdo
04 restaurantes e 01 quiosque de lanche. Em sua instalacdo possui
01 bebedouro, 02 banheiros (fem/masc) que atende a PCR, 02
banheiros com chuveiro (fem/masc). A limpeza dos banheiros é
realizada por uma empresa terceirizada, e dos pontos comerciais é
feita pelos prdprios comerciantes, e os corredores quem realiza sdo
0S segurangas noturnos, no qual sdo pagos adicionais aos mesmaos.

Figura 11: Corredor de lojas Figura 12: Corredor de lojas
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a pratica de suas atividades. A maioria esta espalhada em torno do
centro da cidade, ocupando as calcadas, em grande escala o
terminal de transporte coletivo, devido ao fluxo intenso de pessoas,
e na frente de estabelecimento de comércios locais conforme

Figura 14.

Figura 14: Ambulantes locados em calcadas.

e oy

Em véarzea grande, a situagdo esta cada vez mais agravante,

pois a demanda de vendedores vem crescendo em grande escala, e

a cidade ndo possui local adequado para estes vendedores realizar
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Figura 15: Ambulantes locados no terminal de transporte coletivo. Em 2011, a cidade recebeu um novo espaco de compras
\ \ denominado Popular Shopping, localizado na Avenida Alzira
Santana, 0 mesmo foi inaugurado em 12 de outubro do mesmo ano,
e foi contemplado com mais de 235 boxes no qual eram abrangidos
restaurantes, brinquedoteca, lojas de roupas e cafés, um ambiente
totalmente climatizado que contava com equipe de seguranca que
fornecia comodidade, seguranca e tranquilidade aos compradores
e vendedores (VILELA, 2011).

Figura 17: Shopping Popular que fora construido

Fonte: Acervo pessoal do autor, 2018.

Figura 16: Ambulantes locados na praga Aquidaban, regido central.
; ' ®
# K
I 4 ,ﬁ

Fonte: Site da Prefeitura de Varzea Grande, 2012.

Fonte: Acervo pessoal do autor, 2018.
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Porém o estabelecimento possuiu grande relevancia s6 nos
primeiros anos, e de acordo com informac6es divulgadas, o local
ndo conseguiu manter-se, devido as vendas cairem e as condic¢Ges
de contrato e pagamento dos aluguéis cobrados, Reis (2011) citado

por Bortoletti (2011) informou que:

[..] o comerciante desembolsaria R$ 14 mil reais
referentes a luva (pagamento pelo ponto comercial)
com contrato de 5 anos, e mensalmente seria cobrado
um aluguel de R$ 200 reais, mais taxa de condominio.
Os espacos seriam de diferentes tamanhos, oferecendo
mais opg¢Bes de acordo com o negécio. (REIS, 2001,
citado por BORTOLETTI 2001).

Sendo assim, a cidade ficou apenas com o Shopping
Popular que ja era existente conforme citado anteriormente, que
atualmente discorre de problemas ha muitos anos, pois suas
instalagbes fisicas ndo comportam a demanda de vendedores

ambulantes.

3 SUSTENTABILIDADE NAS EDIFICACOES

A Sustentabilidade esta relacionada ao desenvolvimento
econdbmico e social de uma determinada regido, permite a
continuidade da existéncia do ser humano e de nossa sociedade, é
0 objetivo maximo do processo de desenvolvimento sustentavel
sem agredir de modo significativo 0 meio ambiente, minimizando
0 consumo dos recursos naturais primarios, substituindo-os por
recursos renovaveis. (FURUKAWA E CARVALHO, 2011, pag.
23).

A definigdo mais utilizada foi cunhada em
1987 pela Comissdo Mundial sobre Ambiente e
Desenvolvimento, também conhecida como
Comissdo Brundtland: Desenvolvimento
sustentvel é o tipo de desenvolvimento que atende
as necessidades da geracdo atual sem comprometer
a capacidade das geracGes futuras de atenderem
suas  proprias  necessidades. (GUIA DA
SUSTENTABILIDADE NA CONSTRU(;AO,
2008, pag. 13).

De acordo com o Guia da Sustentabilidade na Construcao
(2008), seus principais fundamentos s&o integrar aspectos
econdmicos, sociais, culturais e ambientais da sociedade humana
com a preocupacéo principal de preserva-los, para que os limites
do planeta e a habilidade e a capacidade das geracgdes futuras nao

sejam comprometidas.
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3.1 PARAMETROS PARA EDIFICACOES SUSTENTAVEIS

Os municipios podem possuir zonas climaticas distintas;
portanto estratégias diferenciadas devem ser utilizadas na
implantacdo da edificacdo, para permitir o aproveitamento das
potencialidades microclimético e subsequente bom desempenho
energético. A pesquisa sobre o microclima local comega com 0
levantamento sobre a intensidade de ventos, sobre a umidade e a
temperatura do ar, sobre o comportamento destas variaveis nas
diferentes estagdes ao longo do ano (CORREA, pag. 31 e 32,
2009).

De acordo com as andlises de Corréa (2009), para cada
situacdo levantada, podem-se aplicar certas estratégias
arquiteténicas. Podemos resumir algumas estratégias bioclimaticas

que podem ser incorporadas ao desenho urbano:

I.  Ventilagio Cruzada: aplicada em area urbana necessaria
para manter a qualidade do ar. Quanto ao projeto
arquitetonico urbanistico pode-se garantir a passagem do ar
através de divisas descontinuas ou devido a implantagoes

ndo continuas, em locais quentes ndo obstruir a passagem

de ar por lagos ou rios (tracados viarios que permitam o

fluxo de ar).

Figura 18: Ventilacdo Cruzada

Fonte: Manual Desempenho Térmico, 1977.

Resfriamento evaporativo: consiste em retirar o calor do
ambiente pela evaporacdo da agua, consequentemente
aumenta a umidade relativa do ar e reduz sua temperatura.
Nas areas urbanas pode-se conseguir criar um microclima
mais ameno através da implantag¢do de espelhos d’agua ou
lagos na direcdo dos ventos, em espagos publicos ou pracas.

O uso de vegetacdo proxima a edificacdo ajuda a deixar a
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temperatura mais amena devido a evapotranspiracdo das

plantas.

Figura 19: Resfriamento Evaporativo

Fonte: Manual Desempenho Térmico, 1997.

lluminacdo natural: estratégias para promover a
iluminacdo natural das edificacfes sdo recomendadas para
todos os tipos de microclima, pois promovem conforto
luminico, salubridade e sdo eficazes na busca pela

eficiéncia energética das edificacdes.

Figura 20: Estudo Iluminacdo Natural
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Fonte: Blog Bioarquitetura

Sombreamento: E um procedimento que visa evitar o
sobre aquecimento das superficies expostas a insolacdo
direta. A colocagdo de plantas ao redor das edificacOes
diminui o albedo (reflexdo da radiacdo em direcdo a casa),
evita também que o piso acumule calor durante o dia e 0
irradie de volta durante a noite. Pracas e ruas arborizadas é

outra forma de controlar a excessiva

insolagéo
amenizando-se assim o calor no interior das edificagOes e

na area urbana como um todo.
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Figura 21: Sombreamento
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O primeiro passo para a sustentabilidade na construcéo,
segundo o0 Guia da Sustentabilidade na Construcdo (2008), € o
compromisso das empresas da cadeia produtiva a criarem as bases
para o desenvolvimento de projetos efetivamente sustentaveis.
Apresentamos aqui trés condigdes fundamentais para a construcdo

dessa base:

3.2.1UMPROJETO DE SUSTENTABILIDADE TEM QUE TER
QUALIDADE

A qualidade garante que niveis de exceléncia sejam
atingidos, mantidos e disseminados nos processos das empresas. A

gestdo da qualidade, especialmente a busca por melhoria continua,
€ um pré-requisito para a sustentabilidade porque estimula a
melhoria constante dos processos empresariais, que estdo ligados
ao consumo de recursos naturais, produtividade, desperdicio,

durabilidade, entre outros.

3.22 SUSTENTABILIDADE NAO COMBINA COM

INFORMALIDADE

E fundamental selecionar fornecedores, tanto de materiais
e servicos, assim como a equipe da méo-de-obra. As empresas que
trabalnam com fornecedores informais também se tornam
informais, alimentando este ciclo nocivo. E preciso garantir a
legalidade de toda a empresa e de todos 0s seus processos. Além
de garantir a legitimidade da empresa, a selecdo de fornecedores
formais estimula o aumento da profissionalizacdo na cadeia
produtiva e consequente eliminagdo de empresas com baixa
produtividade que s6 se mantém no mercado por economias
advindas de atividades ilicitas.

3.2.3INOVACAO

Utilizar novas tecnologias, quando possivel e adequado.

Caso inviaveis, buscar soluc@es criativas respeitando o contexto. E
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importante que as empresas tenham relacdes estreitas com agentes 4 ASPECTOS NORMATIVOS

promotores de inovacdo na cadeia produtiva, tanto na oferta de

novos materiais e equipamentos, quanto na capacitacdo da méo-de- De acordo com os dados consultados pelo site da ABRASCE
obra. (Associacdo brasileira de Shopping Center), no qual diz referente
A base para a sustentabilidade na construcdo é alinhar ganhos a tipologia de Shopping Center de categoria popular, o mesmo
ambientais e sociais com os econdmicos, dai a necessidade e apresenta as seguintes diretrizes.

importancia de inovagdes.

Figura 22: Categorias de Classificagdo ABC

Categoria A - Classe A - lojas exclusivas, Heliponto, proximo
grandes centros empresarias ou residéncias;

Categoria B - Classe B - classe média, populacdo em ascensa

Categoria C - Classe C e demais - lojas voltadas a atender
popular;

Fonte: Acervo de Aula, 2016.

Figura 23: Tipologia de Layout

Os padrées basicos de layout de projeto sdo:

Strip Center: em forma de (l) - constituido por uma fila de lojas voltadas p
o estacionamento, geralmente em prédio Unico e longo e em forma de (L
dois blocos ligados um ao outro, geralmente localizados em esquina;

Dumble e Cluster: em forma de (H, U, T) - constituido por lojas pontu
interligados por circulacdes, com varios acessos;

Galeria (mall): constituindo uma rua de pedestre, geralmente localizad
térreo de edificio, ao centro ou nas laterais, ou também em area centr:
dois edificios frente a frente;

Conglomeado: shoppings regionais com amplos estacionamentosy i;uan
lojas estao dispostas em torno de uma Ancora central, num pfédio U
compacto, permitindo curtas distanciais entre as unidades de venda.

Fonte: Acervo de Aula, 2016.
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Figura 24: Tipologia de Shopping.

Shopping Conceito Ancora
Vizinhanca Conveniéncia, Supermercado
Comunitario Mercadorias em geral, Lojas de departamento ou ce descontos;

supermercados & hipermercados

Regional

Mercadorias em geral, com cerca de 50%
alugado a lojas satélites de vestuario.

Lojas de departamentos completas; lojas de
departamento jinior, lojas de departamento
de descontos e hipermercados

Especializado/

Especializado em um ramo como moda

Em geral nfo possui dncora

Tematico decoracdo & material esportivo,
Outlet Center Lojas de fabricas e offprice precos baixos, | Grandes lojas de fabricas
loias mais simples com aluguéls mais baixos,
custo de conslugdo mais  reduzido
diferencas de acabamento,
Power Center Conjunto de dncoras com poucas lojas Category killer; lojas de departamentos de

satélites,

desconto; clubes de compras; off-price

Discount Center

Lojas que trabalham com grandes volumes de
produtos a baixos pregos,

Fostval Wa

Reslaurantes.[azer, cullora,

Fonte: Abrasce

Fonte: Acervo de Aula,

2016.

E foram consultadas as seguintes legislacdes para elaboracéo do

projeto proposto neste trabalho.

» Lei Complementar n® 3.727/2012.

» Codigo de Obras da cidade de Varzea Grande, Lei
Complementar n° 3727/2012.

» Plano diretor da cidade de Varzea Grande, n° 3.112/2007.

» Lei de uso e ocupacédo do solo do municipio de Varzea

Grande, Hierarquizacao viaria.

5 ASPECTOS SOCIOLOGICOS

5.1 A CIDADE DE VARZEA GRANDE E SUA CULTURA

A fundagdo de Vérzea Grande estd ligada as acgdes
empreendidas pelo governo provincial em fun¢do da Guerra do
Paraguai, de acordo com Camargo (2011). Em 1867, em plena
guerra, o presidente da provincia de Mato Grosso, José Vieira
Couto de Magalhdes, ordenou a prisdo de todos os paraguaios
encontrados em Cuiabd e cercanias e criou 0 acampamento militar

na outra margem do rio, para onde os enviou. (CAMARGO, 2011).

A regido de Varzea Grande, até entdo ocupada pelos indios
Guanas e por alguns poucos e pobres lavradores, servia de
passagem e pouso para as tropas de boiadeiros que vinham de
Poconé e Nossa Senhora do Livramento, de acordo com o autor
Ferreira (2017). Dada a habilidade dos paraguaios no corte e
secagem da carne e no curtume de couro, 0 pequeno povoado
passou a abrigar a matanca de bois, até se transformar em
fornecedor de mercadorias para a capital. Posteriormente, se
firmou na agricultura utilizando os capfes pequenos, unindo
brasileiros, inclusive muitos remanescentes da guerra, e paraguaios
no mesmo trabalho (FERREIRA, 2017).
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Em 1942, durante o governo do interventor Jalio Miller,
foi inaugurada a primeira ponte unindo Cuiaba e Varzea Grande, o
que provocou um aumento significativo do seu comércio com a
capital, fornecendo carne, suinos, galinaceos, leite e derivados,
lenha, carvao, chinelos, material de construcdo e cereais, alem de

peixe.

O desenvolvimento da cidade foi ainda impulsionado pela
instalacdo da luz elétrica, em 1945. A migracdo que alterou a
territorialidade no estado de Mato Grosso a partir de 1960, colocou
Véarzea Grande na linha de frente, como ponto de chegada dos
migrantes que, posteriormente, se deslocariam para as terras do
interior do estado. Esta condicdo parece ter deixado marcas
indeléveis no perfil do municipio e talvez este seja um dos fatores
para gque tantos migrantes prefiram ficar em Varzea Grande e nao
na capital, Cuiaba. O municipio que, a principio, havia escolhido
ser um polo industrial, hoje convive com sérios problemas sociais
e urbanos, por conta da falta de um mapeamento das comunidades
carentes que vivem em situacdo de risco nas franjas da periferia
urbana. A condicdo de conturbagdo de Cuiaba e segunda cidade do
estado em nimero de habitantes fazem com que o municipio tenha
necessidade premente de mapear a populacdo que agora vive em

terras imbricadas nas &reas insalubres dos loteamentos mais

afastados, onde faltam as condicdes basicas de infraestrutura,
saneamento e mobilidade urbana. Por falta de informacdes, o poder
municipal sequer tem condi¢fes de monitorar estas areas, que se

transformaram em focos de problemas sociais e de saude publica.

5.2 A ARQUITETURA INDIGENA EM MATO GROSSO

O Estado de Mato Grosso abriga a maior diversidade
cultural indigena do Brasil. Sdo 40 povos vivendo em
aproximadamente 12% do territorio estadual, nas mais diferentes
situacbes de contato com ndo indios, partilhando uma
multiplicidade de linguas e de patriménio cultural, expressos em
uma infinidade de simbolos e bens materiais ainda pouco
conhecidos dos brasileiros e estrangeiros (MACHADO et al.[s.d])

Portanto, Machado ([s.d]), afirma que quem visita hoje as
cidades de Mato Grosso, desde as mais antigas até aquelas que cuja
existéncia ndo alcanga mais de trés décadas constata uma completa
auséncia de um didlogo urbano com a cultura e as sociedades
indigenas, apesar da presenga viva de seus descendentes nas

feicdes e nos modos de vida dos moradores mais tradicionais.
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5.3 IDENTIDADE REGIONAL E A ARQUITETURA
INDIGENA
O homem sendo um animal, seus instintos sempre

marcaram sua existéncia. Apesar de sua evolucao ter o destacado
dos demais animais pelo fato de ser capaz de raciocinar, algumas
caracteristicas destes ainda estdo marcantes em seu ser, a
territorialidade é um exemplo dessas caracteristicas que ainda se
materializam.

De acordo com Pereira (2009), exemplo aplicavel desse
elemento estd no comportamento social do indio, que transformava
0 ambiente natural a fim de demarcar seu espago. Assim acontece
até hoje com a transformacdo do ambiente natural, onde o homem
investiga o espaco, transformando o caos em cosmo nas cidades.
Esse processo se da por uma organizacdo desse espaco, geralmente
feito por elementos criados pelo homem, como a geometria
(PEREIRA, 2009).

Grande parte das tribos indigenas brasileiras tinham
estrutura formal e simples, apesar de variar forma e
0s materiais, isto por causa dos condicionantes do
lugar, a estrutura é a mesma. (PEREIRA, 2009).

6.0 TECNOLOGIAS ADOTADAS

6.1 PAISAGISMO

6.1.1 JARDINS E ESPELHOS D’AGUA

As chamadas cortinas verdes sdo uma solucédo
arquitetdbnica que, além de oferecer um visual agradavel,
controla a incidéncia solar e diminui o uso de um dos maiores
vilGes das edificacBes sustentaveis: o ar-condicionado. Porém,
é recomendavel que a construcdo receba suportes que ficam
paralelos as paredes, como forma de guiar o crescimento da
planta (BLOG LUGAR CERTO, 2016).

Portanto, essa técnica previne danos na construcao e
permite uma manutencao mais facil, pois um suporte que ndo
estd grudado na construcdo, mas esta paralelo a ele, permite a
criagdo de um bolséo de ar entre o edificio e a vegetacao
funcionando como um isolamento térmico, pois Além de
arejar, as plantas ajudam a abafar o barulho do trafego de
automoveis. (BLOG LUGAR CERTO, 2016).
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Figura 25: Jardim Vertical

Fonte: Blog ECOD, 2014.

No século XX o grande marco do paisagismo brasileiro foi
devido ao trabalho de Roberto Burle Marx. Em 1934 registra-se o
inicio do trabalho de Burle Marx, em Recife, onde projetou e
executou os primeiros jardins publicos com plantas que ocorriam
na caatinga e na flora amazonica.

De acordo com Mattiuz ([s.d]) a utilizacdo de plantas
nativas nas composi¢oes paisagisticas formou um registro na linha
projetual de Burle Marx, no qual coletava diversas plantas em
diferentes regides brasileiras, e as valorizou, utilizando-as em seus

projetos.

Os espelhos d’agua sdo compostos por Estruturas de
concreto com laminas de agua, variando entre 30 a 80 centimetros
de profundidade que ajudam a minimizar a temperatura externa no
entorno da instalacdo, o que faz com que ela poupe o uso de ar

condicionado.

Figura 26: Espelho D’agua.

Fonte: Site Revide, 2016.

6.1.2 RESFRIAMENTO EVAPORATIVO

O resfriamento evaporativo direto consiste em umidificar
diretamente o ar a fim de reduzir a temperatura do ar para a troca
de fase a &gua no estado liquido para o estado gasoso, ou para vapor

de agua. Pode ser realizado atraveés de fontes de agua como
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cascatas, espelhos d’agua ou até pela vegetacao. Quando estes sao
instalados proximos as aberturas do edificio, o ar ou vento passam

por eles levando o ar umido e fresco para dentro dos ambientes.

Figura 27: Resfriamento Evaporativo direto

Fonte: Manual de Desempenho Térmico, 1977.

Este tipo de resfriamento pode também ser realizado por
microaspercdo da &gua diretamente no ar. Para tanto, deve-se
verificar se o clima do local comporta esta estratégia, visto que €
eficaz em regides de clima seco que favorece a evaporacdo da agua.
A microaspercdo em especial € uma estratégia recomendada para
ambientes externos e deve-se tomar cuidados extras quando
aplicada em ambientes internos, como altura de instalacdo dos

microaspersores.

Figura 28: Centro Comercial Unicentro, Cali — Colémbia

==
Ny — -
Fonte: Site Tiendeo, 2018.

O resfriamento evaporativo indireto consiste em resfriar
um componente ou superficie do edificio usando a agua para
reduzir a temperatura do componente ao trocar de fase liquida para
gasosa. E comum em espelhos d’agua sobre lajes na cobertura, ou
cortinas de agua sobre coberturas e fachadas, sejam em vidros ou
materiais opacos. O movimento da agua em estado liquido sobre o
componente facilita as trocas com o ar e, portanto, facilita a
evaporacdo e o consequente resfriamento do componente. Este,
uma vez resfriado, ira retirar calor do ambiente interno, reduzindo

a temperatura do ar interior.
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Normalmente, o reuso é destinado principalmente para
Figura 29: Resfriamento Evaporativo indireto irrigacéo, lavagem de pisos e descargas sanitérias. Para montar
' ’ um sistema eficiente de reuso da &gua cinza é necessario que
sua captacdo, na fonte, seja separada da &gua negra por

tubulacdes independentes.

A defini¢do de qual sera o sistema e a instalagdo do
equipamento adequado para tratamento é determinada pelo

reuso desejado e possivel. Confira trés sistemas de reutilizacéo

Fonte: Manual de Desempenho Térmico, 1997. i ) )
dessas aguas - para reuso direto, com filtragem e com

6.1.3 REAPROVEITAMENTO DE AGUAS CINZAS tratamento completo.

. d . AN . . ) Figura 30: Sistema de Reaproveitamento de &guas cinzas.
As aguas residuais ndo industriais e derivadas de g P J

MT RAC FBAS DEC nm

processos domésticos sdo chamadas de aguas cinzas. Diferem

das aguas negras sanitarias, mais poluidas, pela quantidade e i

. i : -y CLORADOR /ATORIO
composicao de produtos quimicos e contaminantes biolégicos. pisTLNS "y
Em uma edificacdo de qualquer tipo seja residéncia, comércio, T

industria, as fontes tipicas de aguas cinzas sdo aquelas que

provém do uso de chuveiro, pia, tanque e maquina de lavar i
roupas. (CORSINI, Rodinei, 2012).
BOLSA DREWANTE Sopradiy
Portanto, com tratamento adequado em edificagdes ou - W -

habitacBes populares segundo Corsini (2012), pode ser feito em Fonte: Site Fluxo Ambiental, 2016.

diferentes niveis, é possivel reaproveitar essa agua.
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7.0 PROJETOS DE REFERENCIA

7.1 SHOPPING POPULAR DE BRASILIA

O shopping Popular de Brasilia esta localizado em Brasilia
— DF, ao lado da estacdo Rodoferroviadria de Brasilia, junto a
Estrada Parque de Industria e Abastecimento (EPIA), o edificio foi
projetado pelo Arquiteto Alencar Blanco Cinnanti em 2007. A
edificacdo esta dividida em dois pavimentos (Subsolo e térreo) e

possui uma area total de 40.000,00 m2.

Figura 31: Shopping Popular de Brasilia.

Fonte: AGENCIA BRASILIA, 2016.

O projeto tem sua arquitetura inspirada na natureza,
precisamente nas ondas do mar com seus contornos curvilineos,
conforme destacado na (fig.31), resultando em uma sequéncia de
onze porticos curvilineos paralelos. Seu design compde-se de

linhas curvas, formadas pela unido de arcos, criando uma figura

geometricamente irregular, que, mesmo sendo confeccionados em
perfis metalicos, material naturalmente rigido conferiu a edificacéo
uma extraordinaria leveza, onde o movimento e estatica se

equilibram harmoniosamente.

O mesmo abrange 1.595 boxes divididos em quatro alas. O
empreendimento conta com praca de alimentacdo, banheiros
coletivos, e banheiros exclusivos para (PCR), fraldarios e

estacionamento subsolo com mais de 900 vagas.

Os sheds da cobertura, aproveitam o partido da estrutura
conforme destacado na (fig.32), desempenham uma funcéo
fundamental na edificacdo, pois, com a utilizacdo de venezianas
translucidas, foi possivel a entrada de iluminagdo natural difusa,
trazendo a edificacdo transparéncia e luminosidade, assim como a
circulacdo do ar, facilitando a ventilacdo cruzada em toda a area da

edificacdo.
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Figura 32: Shopping Popular de Brasilia.

Fonte: Portal Met@lica construgdo civil

Figura 33: Planta Baixa Térreo

TEoEEEEE EEE BEEEIE AN E R RE
R T
HEHEHHEEEEEEHEHE EEH R EHEEE EHEE
HHEHHHEHEHEHEHE FEEEEEEHEREER E]|
HEEEEEIBHEEEEIEHEEIEEEEEEEEHEEEEPW ﬂﬂﬂﬂ HEEEHEHBEEHEEH =
wﬂ@@ﬁ@@@ﬁﬁﬁ@@@ EHEHEEHEEHBEH T

HFHEEFHHEEEREHEmes FEEBEEEHEHREES B

HEEHHHEBEHEHESHD FREEEREEEEEEHEAE
HEEHHEHEEEHEHEHY HEEEREEEEEHEA
|| BEEL T, EEEEE%EEEEEEEEH@E i)

et cakra

Fonte: Portal Met@lica construcdo civil.
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7.2 AEROPORTO CRUZEIRO DO SUL

De acordo superintendéncia local da Empresa Brasileira de
Infraestrutura Aeroportuaria (Infraero), o terminal com 3,5 mil metros
de area construida teve a parceria do Governo do Estado, que decidiu
criar um projeto arquitetdnico levando em conta as caracteristicas da
Regido do Vale do Jurud, onde habitam diversos povos indigenas
(fig.34), a inauguracdo foi em 2009 e ainda € o aeroporto mais bonito

da regido Norte do Brasil.

Figura 34: Aeroporto Cruzeiro do Sul, no Acre.

Fonte: Moura do Site G1, 2017.
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Em seu entorno, existe mais de 15 milhdes de metros
quadrados de floresta que auxiliam na caracterizacdo do projeto
arquitetonico, a area faz parte do sitio aeroportuario de Cruzeiro do
Sul, um dos maiores do pais.

Sua estética visual externa é rdstica, no interior do prédio
esbanja modernidade (fig. 35). A estrutura que tem capacidade de
receber 300 mil passageiros por ano conta com todos os aparatos
eletronicos de seguranca e comunicagdo, além de um sistema de
refrigeracdo movido a agua, possui um porte menor se comparado a
muitos outros, mas com esta arquitetura e obedecendo aos padrdes

ambientais ainda ndo existe na regido.

Figura 35: Interior do Aeroporto.

i J ) WA

Fonte: Moura do Site G1, 2b17.

7.3 CENTRO SEBRAE DE SUSTENTABILIDADE

O Centro Sebrae de Sustentabilidade est4 localizado em
Cuiab4, capital de Mato Grosso, o foi projetado com base no
conceito de arquitetura sustentavel e com resgate das culturas
indigenas brasileiras (fig.36), seu projeto arquitetonico é de autoria
de José Afonso Botura Portocarrero, arquiteto, professor da
Universidade Federal de Mato Grosso (UFMT) e Doutor em
habitacdes indigenas brasileiras. Em formato ogival, o edificio é
baseado no conhecimento ancestral e nas casas indigenas do
Xingu, consideradas exemplares em termos de arquitetura
bioclimatica.

Figura 36: Centro Sebrae de Sustentabilidade, Cuiaba.

=

Fonte: Site do Sebrae, 2017.
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O seu processo de construgdo incluiu a participacdo de
mulheres, reaproveitamento de residuos (madeiras, pedras, etc) e 0
projeto se adaptou ao terreno em declive, evitando a terraplanagem
e preservando a vegetacdo nativa.

O prédio do CSS foi desenvolvido com base na orientacéo
do sol (nascente-poente), contemplando beirais gque evitam a
radiacdo direta e possivel diminuicdo do conforto térmico. Em
forma ogival como nos desenhos das casas indigenas, possui pé
direito de 7,5 metros e tem sua aerodindmica e sua cobertura
projetadas em duas cascas (exterior e interior), espacadas por cerca
de 30 cm.

Figura 37: Brises Mdveis controlam a luminosidade.

~

Fonte: Site do Sebrae

7.4 FOOD CONTAINER

O projeto Container Food Park, de Belo Horizonte (MG),
possui uma area de 210 m?, e estd locado em um terreno cujas
dimensdes é 480 m2, teve sua obra concluidaem 2017, e seu projeto
foi pequenos restaurantes modulares que pudessem ser replicados
em um sistema de franquia e tivessem infraestrutura para funcionar

de forma independente ou em conjunto no modelo food park.

Figura 38: Restaurantes Food Container.

Fonte: Galeria da Arquitetura, 2017.
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9.0 MATRIZ DE ANALISE

Figura 39: Matriz de Analise dos Projetos de Referéncia

PROJETOS REFERENCIAIS
ATRIBUTO VARIAVEIS

CASO 1 CASO 2 CASO 3 CASO 3
- Shopping Popular de Brasilia ~ Aeroporto Cruzeiro Centro Sebrae de Sustentabilidade Food Container
Itu u
¢ do Sul
Brasilia Rio Branco Cuiaba Belo Horizonte
Localizagao
2 2 2 2
Metragem (m?) 40.000 mr 3.500,00 m 1.000,00 m 210,00 m
Partido Contemporaneo Rustico/Indigena Contemporanea/ Contemporaneo
Arquitetnico Indigena
§ Ambientes Estrutura Modulada Sagudo e Pista de Espagos de estudo e eventos Estrutura Modulada
[22]
= Projetados Pouso
§ Materiais Aco e vidro translucido Aco, concreto, Concreto Aco
3 deira.
= construtivos ma
=
w - - - -
= Sistema
Construtivo
Condicionantes lluminag&o natural lluminag&o natural -
ambientais
Sistema lluminagéo Zenital conforto térmico e acustico. -
energético
Instalagoes - e 5 -

complementares
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9 ASPECTOS METODOLOGICOS

9.1 UMA PROPOSTA PROJETUAL

O local da atual instalacdo do Shopping Popular de Varzea
Grande possui uma &rea de aproximadamente 2.825,67 m? e esta
localizado na Av. Couto Magalhées n° 1668, Centro Norte de Varzea

Grande, Mato Grosso.

Figra 40: Localizagdo do atual Shopping Popular

£,

2\
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9.1.100BJETO

E na presente proposta a implantagéo do projeto se deslocara
a 500m do local da edificacdo existente, para Av. Senador Filinto
Muller, s/n fazendo fundo com a Rua Jodo Libano, situado no bairro
Centro Norte em Varzea Grande, Mato Grosso.

9.1.2 ESTUDO DE VIABILIDADE
Figura 41: Estudo de viabilidade da nova edificacéo.
- 2 " TS 3 WNoa~ B
|ESTUDO DE PROJETO [4& P PRI W X LB Legenda
. ’ » N &3 N < DISTANCIA

% # PROPOSTA1
™ @ SHOPPING POPULAR

Fonte: Google Earth,. Adaptado pela autora. 2018.

Para que a nova proposta da edificagdo comercial ndo
impactasse de forma negativa no trabalho dos vendedores
ambulantes, a escolha do local foi um fator primordial para a
realizacdo do projeto arquitetbnico, pois deveria ser proximo a
edificacdo existente, e deveria haver espaco suficiente para nova
edificacdo junto a um espaco de estacionamento. Sendo assim, o
terreno escolhido estd situado a 500m de distncia do
empreendimento atual e estad localizado ao decorrer da Av. Filinto
Muller.
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9.1.3ESTUDO DO ZONEAMENTO

Figura 42: Estudo de Zoneamento.
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e AV COOLTO MAGAI HAFS

a2V SENADOR FILLINTO MULLER

& CONDCMINIO RCSIDENCIAL YCRTICAL
£ DSTANGC AENTRE EDFICACOES

b ¥ GIANA SHDPPAG POPLILAR

& SHOP2NG POPULAR VG

TERMINA_ D= TRANGPORTE COLETVO

O terreno localiza-se ao lado do 4° Batalhdo de Policia Militar, em
suas proximidades temos o Banco do Brasil, Unicred, Diretorio
Municipal de Varzea Grande, Escola Estadual Professora. Adalgisa
de Barros, Shopping Center, Aeroporto, area residencial e outros
comeércios, conta com servicos de infraestrutura urbana, coleta de

lixo, transporte publico e iluminacéo.

9.1.4 O TERRENO DA PROPOSTA

 Figura 43: Localizacao do terreno da proposta.

Fonte: Google Earth. Adaptado pela autora. 2018

Na Av. Sen. Filinto Muller n® 944, sdo duas faixas de
rolamento dupla, sendo 7,40m uma e 7,80m, o canteiro que separa as
vias sdo de 2,64m e a faixa de caminhada com 5,90m, na testada do
terreno, na Rua Clévis Huguenei a calcada é de 2,00m e a faixa de
rolamento 5,80m, na Av. Gov. Pedro Pedrossian a calgada é com 2,20
e a faixa de rolamento de 8,00m, faz esquina com a Av. Sen. Filinto
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Muller, e na rua Jodo Libano 1,60m de calcada e 5,80m a faixa de

rolamento, essa rua faz fundo com o terreno.

10 ESTUDO DAS CONDICIONANTES FISICO-ESPACIAIS

10.1 TOPOGRAFIA

O Terreno da atual proposta ndo possui grande desnivel,
possuindo apenas a diferenca de nivel de apenas 1 metro, portanto
ndo foi necessario realizar a terraplanagem do mesmo, a sua escolha
foi influenciada devido o mesmo possuir saneamento basico e

infraestrutura que comportaria a edificacdo proposta.

10.2 INSOLACAO

A cidade de Varzea Grande e a capital Cuiaba, pertencem a
zona climatica tropical, portanto a maior parte dos meses do ano, a
insolacdo é incidente, atraves na proposta realizada houve a
preocupacdo de proteger as fachadas através de elementos que

protegem esta insolacéo.

10.3 CLIMA

Os ventos predominantes foram importantes na deciséo do
partido e da implantacdo. Na regido o seu posicionamento é sentido

Noroeste.

10.4 VEGETACAO

No terreno ndo possui nenhuma vegetacdo nativa, a ndo ser
gramineas de capins e alguns entulhos. Portanto na proposta foi
estabelecida a utilizacdo de diversas espécies nativas de pequeno e
médio porte que contribuirdo para a melhoria do microclima local, e
influenciam no estimulo visual, pois a edificacdo tera destaque em
seu aspecto estético, contribuindo também para o aspecto acustico
pois as plantas sdo relevantes em abafar os ruidos causados pelo

entorno.
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11 SETORES DE INTERVENCAO

Ao decorrer do tempo as cidades passam por processos de
transformagdes, principalmente em centros urbanos, estas evolugdes
implicam-se a uma demanda em que a arquitetura deve estar
integrada com o seu entorno e a0 mesmo tempo corresponder as

necessidades do cotidiano da populacéo.

Entretanto, com esse crescimento muitas areas ndo possuem
0 uso adequado e consequentemente acaba se tornando um vazio
urbano e acarretara consequéncias sociais e politicas para a cidade. A
partir da principal proposta abordada neste trabalho, verificou-se a
necessidade de destinar um novo uso para a area em estudo,
anteriormente ocupada como Shopping Popular de Varzea Grande,
estabelecendo uma nova tipologia de uso, para assim influenciar na

qualidade de vida da populagéo que frequentam o centro urbano.

11.1 REQUALIFICACAO URBANA APLICADA AO PROJETO

A revitalizacdo urbana é contraria aos conceitos aplicados a
renovacao, pois destaca o patrimdnio historico e a reestruturagéo de
centros urbanos. O processo de revitalizacdo permeia-se em trés

meios importantes: projeto arquitetonico para uma edificacdo, no

qual € realizado a reformulagéo do antigo e a elaboracéo de espacos
que proporcionam o0 entretenimento da populacdo em geral para
assuntos relacionados a politicas publicas, permitindo a integracdo da
administracdo e incentivando a parceria privada e publica para o

desenvolvimento de uma cidade sustentavel.

De acordo com a principal proposta de realizar uma nova
edificagdo comercial para os vendedores ambulantes da cidade
Vérzea Grande, houve a necessidade de propor um novo espaco para
a edificacdo ja existente, para assim permitir o entretenimento da

populacdo da regido, e promover a interacdo social entre 0s usuarios.

Considerando a deficiéncia de espacos neste &mbito na cidade
de Véarzea Grande, buscou-se o desenvolvimento de uma proposta de
um calcaddo multiuso, que possibilitara o acesso rapido entre as
avenidas de estudo Senador Fillinto Muller e Couto Magalhdes,
buscando assim elaborar um espago publico inovador e que

promovera a qualidade de vida para a populacéo.
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11.2 A PROPOSTA DO CALCADAO E FOOD TRUCK
CONTAINER

A proposta do calcaddo e food truck container, esta situada na
avenida senador Fillinto Muller n® 1668, a mesma esta situado no
centro comercial da cidade de Véarzea Grande, e 0 seu entorno é uma
area predominantemente comercial, 0 mesmo sera implantado devido
a demoligéo da instalagdo do Shopping Popular antiga, para locar a
nova edificacdo. O local serd constituido de um cal¢addo que
permitira a transicdo de pedestres ao decorrer do dia, e pelo periodo
noturno funcionard um espago de alimentacdo destinado ao Food
Truck Container, onde promovera o lazer de quem passa pelo centro
da cidade.

11.3 APROPOSTA DO SHOPPING POPULAR

A atual proposta para a nova edificacdo comercial de VVarzea
Grande estd situada na Avenida Filinto Muller n°® 944, a
aproximadamente 500 metros de distancia da edificagéo existente do
Shopping Popular antigo, e aproximadamente 364 metros de
distancia do terminal de transporte coletivo André Maggi, esta
mudanca ndo terd impacto na renda dos vendedores ambulantes, pois

se encontra proximo a edificacdo antiga, portanto os usuarios que

frequentam diariamente o estabelecimento possuirdo um acesso
facilitado ao novo centro comercial, com a exclusividade de realizar
compras em um estabelecimento de qualidade, harménico e que

possuirdo um ponto de encontro para interacdo social.
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O Partido arquiteténico foi desenvolvido com principios

voltados para o resgate e valorizacdo da cultura regional, tendo como

parametro os costumes a tradi¢do da cultura indigena.

De acordo com o0s principios estudados, as praticas

construtivas indigenas se desenvolvem através da sustentabilidade e

recursos de materiais da natureza, através de sua forma simples e

pratica.

Figura 44: Croqui de estudo 01

Figura 45: Croqui de estudo 02
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Fonte: Acervo do Autor, 2018. Fonte: Acervo do Autor, 2018.

Figura 46: Croqui de estudo 03

Fonte: Acervo do Autor, 2018.

Figura 47: Croqui de estudo 04

Fonte: Acervo do Autor, 2018.

As principais tribos que foram adotadas como referencial

para adocdo do partido foi a Karaja e a Tupi Guarani, pois ambas

tipologias de suas habitacGes possui formatos distintos. Porém, as

habitagdes ndo foram as unicas influenciadoras na adocao do partido,

seus recursos de sobrevivéncia também tiveram participacdo, como

os artefatos de pesca e caca e também o seu entorno, como a floresta.
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Figura 48: Croqui de estudo 05
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Fonte: Acervo do Autor, 2018.

A proposta da fachada, se compde na cobertura semicircular
na forma de casca que remete a forma do Arco, “do arco e flecha. Seu
corpo central, fora proposto a forma retangular adotando a tipologia
da arquitetura de planta baixa retangular da tribo Tupi, suas faces
frontais de diferentes niveis terdo a principio recursos de
revestimento de painéis de madeira, e serdo instalados jardim

verticais em ambas fachadas.

Em seu corpo central no pavimento térreo havera um jardim
interno composto por palmeiras e arbustos que nos lembrara a

grandes florestas.

Figura 49: Croqui de estudo 06

Fonte: Acervo do Autor, 2018.

Nos estudos também de partido foram pensados em
possibilidades que pudessem fomentar a economia de forma turistica
dentro do espaco comercial, haveria abrangéncia de um museu de
artesanato e cultura indigena no lobby principal, induzindo a todos os

usuarios que entrassem no local, passaria primeiramente pelo museu.
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12.1 PROGRAMA DE NECESSIDADES

Em busca de solucionar toda problemaética existente nas
instalacdes atuais do Shopping Popular, foram propostos os seguintes
ambientes para a edificacdo comercial, em sua abrangéncia de 4

pavimentos:

12.1.1 SETOR SERVICOS
= 167 pontos comerciais que serdo definidos por modulac6es

(3x3);

= 1 Espaco Kids;

= 4 Quiosques;

= 16 Lanchonetes;

= 1 Sala de Exposicdo e artesanato da cultura indigena;

= 1Salade Exposicao e artesanato da cultura varzea grandensse;

= 8 Banheiros masculino e feminino adaptado para portadores
de cadeiras de rodas (PCR);

= 8 Banheiros publicos masculino e feminino;

= 3 Depositos;

= 1 Estacionamento.

12.1.2 SETOR ADMINISTRATIVO

1 sala de controle e seguranca;
1 sala de administragéo;

1 escritorio;

12.1.3 ACESSOS

Escadas enclausuradas para saidas de emergéncia;
Rampas de acesso aos pavimentos;
Elevadores sociais;

Elevador/ plataforma de carga de servicos;
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Tabela 01: Pré-Dimensionamento
PROGRAMA DE NECESSIDADES E PRE DIMVENSIONAMENTO
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Fonte: Acervo do Autor, 2018.

Setor |Quant. Ambientes Atividade Executada Area (m?)
3 1 Administragao Administracao do shopping | 39,01 m?
E 1 Escritério Administragao comercial 23,52 m2
< 1 Controle e seguranga Monitoramento da seguranca | 15,49 m?
167 Pontos comerciais Comercializagao 8,80 m?
1 Espaco Kids Recreagao infantil 20,60 m?
4 Quiosques Comercializagdo 25,00 m?
16 Lanchonetes Alimentacao 12,66 m?
1 sl de ex'po’sm:ao da.cyltura Exposicao de arte e artesanato| 74,73 m?
» indigena
8» 1 Sala de exposi¢do de uso misto |Exposicao de arte e artesanato| 101,11 m?
>
o 16 Sanitario Feminino Higiene pessoal 18,78 m?
% 16 Sanitario Masculino Higiene pessoal 18,40 m?
8 Sanitario PCR Feminino Higiene pessoal 3,39 m?
8 Sanitario PCR Masculino Higiene pessoal 3,39 m?
3 Depésito Armazename.nto de 8,76 me
mercadorias
15 DML Armazenamgnto de materiais 3,15 me
de limpeza
3 Apoio do andar - 18,35 m2
42 Estacionamento = =

12.5 SETORIZACAO

A setorizagdo do Shopping Popular foi

elaborada para o

entendimento do fluxo de acessos e servicos do estabelecimento.

Figura 50: Setorizacdo do Térreo e 1° pavimento

LEGENDA

SETOR DE SERVICOS

SETOR ADM

CIRC E ACESS05

Fonte: Acervo do Autor, 2018.
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No pavimento térreo estd disposto em sua maior ocupacao o setor
de servicos, sendo ele composto pelos Box de lojas para os vendedores,
e duas salas de exposicdo abrangendo os quesitos da cultura indigena, e
da cidade de Véarzea Grande, e no primeiro pavimento estara disposto a
administracdo do shopping e seguindo novamente o layout de lojas em

sentido linear.

Figura 51: Setorizacdo do 2° e 3° pavimento.

I

L] |3
i

SETOR DE SERVICOS

SETOR ADM

CIRC E ACESS505

Fonte: Acervo do Autor, 2018.

12.6 ANALISE DA LEGISLACAO INCIDENTE

Conforme a lei complementar n°® 3.727/2012 sobre o
Zoneamento de Uso e Ocupacdo do Solo Urbano do Municipio de
Vérzea Grande, o terreno se localiza na Zona Central (ZC), é a zona
caracterizada por alto grau de polarizagdo e concentracdo de

atividades diversificadas das funcdes urbanas.

Figura 52: Localizagdo da zona no estudo de zoneamento.

r
o5

R N
Fonte: Lei complementar n°® 3.727/2012/VG.
A carta geotécnica destaca areas relativamente homogéneas,

conhecidas como unidades geotécnicas, envolvendo as restri¢cbes do
meio fisico e potencialidades naturais & ocupacao urbana. Essas areas
devem ser definidas com base em concepcbes que levam em
consideracéo a previsdo e desempenho da interagéo entre a ocupacéo

do solo e 0 meio fisico a partir do conhecimento dos processos
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relacionados aos fendmenos e problemas decorrentes das diversas
formas de ocupacdo. Na definicdo das unidades geotécnicas
procurou-se, portanto, retratar o mais precisamente possivel, o

comportamento esperado do meio fisico frente a agdo antropica.

Figura 53: Tipos de comércios que podem ser implantados no terreno.

* Habitagdo Unifamiliar

* Habitagdo transitdria, hoteis,

apart- héteis, pensbes, abrigos
'ou similares.

* Todos 0s demais usos

*Comércio e servigosetorial adma |
ZC |*Comércio e servigo vicinal  {de HIX],mmf (3%

* Comércio e servigo de bairro | -
_ {*Orgospdblicos

*Comérdio e servigos gerais

R e

* Comércio e servigo setorial
até de 5.000,00 m* (3*)

Fonte: Lei complementar n° 3.727/2012/VG / recorte realizado pelo autor, 2018.

Neste quadro estd em evidéncia o que é permitido construir no

terreno, e também o que € permissivel, tolerado e proibido.

Figura 54: Indices urbanistico

Tx de Permeab. | Txde Cobertura | ~ Taxade _ |Coeficiente|Coeficiente| e
ZONAS ) arbérea(%) | Ocupagio (%) |  Bésico” | Bxtra(3%) | Ins do daCidade -
ZEX = 85 15 0,15 = =
ZCP 1 - 70 15 i Gera potendial construtivo para
transfer ncia
(P2 = 50 5 0,05 Gera potendial construtive para
transferénga
Zum 5 60 g 1 Outorga Onerosa do Direito de
Construir/Recebe Potencial Const.
ZCL 30 - 65 1 2(1%) Outorga Onerosa do Direito de
i i3l Const.
c =] - [3] 1 15 Outorga Onerosa do Cireito de
consttuirﬁete he Potencial Const.

Fonte: Lei complementar n® 3.727/2012/VG/ recorte realizado pelo autor, 2018.

12.6.1 INDICES URBANISTICOS DO TERRENO PROPOSTO

ZONA CENTRAL (ZC)

COEFICIENTE DE OCUPACAO (65%)- 3.344,39 m?
COEFICIENTE DE PERMEABILIDADE (25%)— 1.286,30 m?
POTENCIAL CONSTRUTIVO (1)-5.145,22 m?

LIMITE DE ADENSAMENTO (2)— 10.290,44 m?

POTENCIAL CONSTRUTIVO EXCEDENTE (2+1) — 15.435,66 m?
PGM-32M (VIA RADIAL)

TIPO DO USO- EDIFICIO COMERCIAL

12.6.2 NORMAS

O projeto proposto ira atender as seguintes normas: NBR9050/2015-
Acessibilidade a Edificacdes da Associacdo Brasileira de Normas
Tecnica — ABNT, NBR9077 Dimensionamento e Saidas de
Emergéncia, a Lei de Uso e Ocupagdo do Solo do municipio de
Varzea Grande, a Hierarquizagdo viaria e Plano diretor da cidade de

Varzea Grande.
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13 TECNICAS E MATERIAIS CONSTRUTIVOS

13.1 VIDROS DE PROTECAO SOLAR

Os vidros de protegéo solar sdo conhecidos por ser capazes
de diminuir significativamente a passagem do calor para a parte
interna da edificacdo, proporcionando temperaturas mais agradaveis
e melhorando a condicdo do conforto (RODRIGUES, 2016).

A escolha por esse material se deu como alternativa de
protecdo da edificacdo a alta incidéncia solar que a cidade de Varzea
Grande dispBe, por possuir propriedades de absorcdo de raios
ultravioletas que afeta a satde do ser humano, provocando diversas
problemas de saide (RODRIGUES, 2016).

Figura 55:

13.2 JARDIM VERTICAL

Os painéis utilizados como jardim vertical podem ser
instalados em diversas estruturas diferentes. No projeto desenvolvido
a vegetacdo sera colocada em lambris de madeira com irrigacéo
automatizada através da utilizacdo de aguas cinzas, colaborando com
0s recursos naturais (ALVES, 2016).

A utilizagdo da vegetacdo em ambientes ou fachadas
proporciona a humanizacgdo visual da superficie, assim como auxilia
a melhoria da temperatura e da umidade local. Além disso, a
vegetacdo revestindo a superficie permite a absorcdo da luz solar,
evitando reflexos de luz e calor (ALVES, 2016).

Figura 56: Jardim vertical resistente a seca.
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13.4 MADEIRA

As fachadas de madeira podem trazer beneficios para a salde,
além de purificar o ar, controla a umidade e ajuda no combate a
doencas respiratdrias, alérgicas, reumaticas e etc. As construcdes de
edificacbes ou a utilizagho de madeira em fachadas, s&o
ecologicamente corretas devido ao fato de ndo libertar com a mesma
profusdo o CO2 na construcdo, outro quesito importante é que a
utilizacdo de madeiras sdo 6timas quando o assunto € isolamento e
reducdo de ruidos, além de reter o calor e espalha-lo pelo interior
uniformemente dispensando o uso de ar condicionado ou

equipamentos de aquecimento.

As fachadas deste material sdo tdo duraveis quanto as de
alvenaria e também sdo fortes devido a complexidade de sua
montagem, outra importante vantagem é o custo, sua construgdo

chega a ser 20% mais barata que a das convencionais.

Figura 57: Fachada em madeira
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Fonte: Site Madeiras Eco Front, 2018.

13.5ESTRUTURA DRYWALL

Para a execucdo dos boxes de lojas serdo implantados o
sistema de Drywall, pois € um material de diversos beneficios e que
gerard uma grande economia para a obra, de acordo com a ABD
(Associacdo Brasileira de Drywall), sendo citados alguns em

destaque:

= Rapidez e limpeza na montagem: Uma parede, um forro ou
um revestimento em drywall é executado com muita rapidez

e gera muito pouco entulho.
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Reformas faceis: Em razdo da rapidez e da limpeza na
montagem dos sistemas drywall, reformar um imdovel ficou
muito mais simples, permitem solugfes criativas, como uso
de curvas, recortes para iluminagdo embutida e muito mais.
Isolamento de ruidos: Os sistemas drywall isolam melhor os
sons e contribuem para tornar os ambientes mais confortaveis
no que se refere a transmiss&o de ruidos.

Ganho de &rea util: Como as paredes drywall sdo mais
estreitas do que as de blocos ou tijolos, hd um ganho na area

atil. Esse ganho é de 5% aproximadamente.

Figura 58: Estrutura de Drywall

Fonte: Blog do Drywall, 2017.

13.6 BLOCO DE CONCRETO

O bloco de concreto por ter dimensdes mais precisas, oferece
maior produtividade da mao de obra e economia de revestimento. Na
alvenaria, cada bloco de concreto é organizado de forma a ser capaz
de suportar todas as cargas da construcdo. Uma das maiores
vantagens da utilizacdo deste material é o seu preco, propriedade

térmica, acabamento e rapidez na execucdo da obra.

Fonte: Site Mapa da Obra, 2017.
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13.7 ESTRUTURA DA COBERTURA

As Cascas constituem-se de um tipo de estrutura que possui uma
vasta quantidade de aplicacGes, 0s grandes vao possiveis, baixo peso
e altarigidez sdo algumas das vantagens obtidas com o emprego deste
tipo de estrutura e uma performance estrutural otimizada tem sido
cada vez mais requisitada. Esta performance pode ser obtida com
otimizacdo tanto do material quanto da estrutura. No caso de
estruturas de cascas, a rigidez depende da geometria da casca e sua

forma governa a resposta estrutural da mesma (SOUZA [s.d]).

Figura 60: Cobertura em Casca de concreto.

Fonte: Blog Arquitetando na net, 2010.
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14 DEFINICAO DE TIPOLOGIAS

14.1 GUANA SHOPPING POPULAR

Figura 61: Perspectiva da fachada frontal.

Fonte: Acervo pessoal do autor, 2018.

Fonte: Acervo pessoal do autor, 2018.
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Figura 64: Perspectiva da fachada lateral esquerda. Figura 66: Perspectiva interna 01

A Fonte: Acervo pessoal do autor, 2018. ’
Fonte: Acervo pessoal do autor, 2018.

Figura 65: Perspectiva da vista superior.

Figura 67: Perspectiva interna 02

Fonte: Acervo pessoal do autor, 2018.

Fonte: Acervo pessoal do autor, 2018.
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Figura 68: Perspectiva interna 03

Fonte: Acervo pessoal do autor, 2018.

Figura 69: Perspectiva interna 04

Fonte: Acervo pessoal do autor, 2018.
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Figura 70 : Perspectiva interna 05

Fonte: Acervo pessoal do autor, 2018.

Figura 71 : Perspectiva interna 06

Fonte: Acervo pessoal do autor, 2018.
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14.2 CALCADAO E FOOD TRUCK CONTAINER

Figura 72 : Perspectiva interna 07

Figura 74 : Perspectiva food truck 01

Fonte: Acervo pessoal do autor, 2018.

Fonte: Acervo pssoal do autor, 2018.

Figura 73 : Perspectiva interna 08

Figura 75 : Perspectiva food truck 02

Fonte: Acervo pessoal do autor, 2018.

Fonte: Acervo pessoal do autor, 2018.

66



Figura 76 :
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Figura 78 : Perspectiva food truck 05

Fonte: Acervo pessoal do autor, 2018.
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15 PROPOSTA FINAL

O principal intuito para a elaboracéo da proposta projetual foi
fomentar a economia da cidade de varzea grande através do setor que
possui maior abrangéncia nos recursos obtidos para calculos

estimados do PIB (Produto Interno Bruto) da cidade: o setor tercirio.

Outro fator importante para a melhoria na infraestrutura no
que se refere a edificacdo que comporta os vendedores do setor
informal da regiéo, era promover um ambiente mais confortavel para
se trabalhar, e possibilitar o aumento de vendas, pois o local sera mais

atrativo e com isso ira trazer novos clientes para o estabelecimento.

A edificacdo proposta além de promover a seguranga aos
usuarios e clientes por estar localizado ao lado do batalhdo de policia
militar, ird promover a economia de energia através de sistemas
aplicados ao local, e também a economia de &gua, pois ird abranger
a reutilizacdo das aguas cinzas que sdo descartadas, fazendo com isso

a irrigacao de jardins e limpeza.

Possibilitara também um novo espago de convivéncia no
local da edificagéo antiga, e ira trazer para cidade de Varzea Grande
um espago publico de convivio no qual os pedestres possam ir passear

com suas familias para se alimentar e utilizar o mesmo como espaco

de interacdo social, além de que poderdo transitar entre as principais

avenidas.
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16 CONSIDERACOES FINAIS

Em consideracdo todo embasamento tedrico abordado neste
trabalho para que houvesse um melhor entendimento em referéncia a
arquitetura comercial e a abrangéncia da economia informal em

diversos aspectos.

A cidade de vérzea Grande € o segundo municipio mais
populoso do estado, por ser uma regido metropolitana do vale do rio
Cuiabd, € um pouco esquecida em diversos quesitos quanto
questiona-se a sua identidade regional e cultural, sendo que a mesma

possui uma vasta riqueza cultural a ser explorada.

As propostas arquitetdnicas apresentadas visam atender a
demanda de vendedores ambulantes da cidade que ndo possuem um
local adequado para trabalhar, e a populacdo em possuir um espaco

mais adequado para frequentar e realizar as suas compras.

Com isto, a cidade Varzea Grande recebera mais visitas e 0s
usuarios que se deslocam da cidade para ir até Cuiaba no
estabelecimento comercial Shopping Popular, passam a utilizar o
novo centro comercial proposto e a usufruir dos recursos que o

mesmo possibilita.
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APENDICES

01 — Planta de Implantacdo Guana Shopping Popular
02 — Planta Baixa do térreo e primeiro pavimento.
03 — Planta Baixa do segundo e terceiro pavimento.
04 — Planta Layout do térreo e primeiro pavimento.
05 - Planta Layout do segundo e terceiro pavimento.
06 — Cortes

07 — Planta de Cobertura

08 — Fachadas

09 — Perspectivas Guana Shopping Popular

10 - Planta de Implantacdo Food Truck Container
11 — Planta Baixa Food Truck Container

12 — Planta Humanizada Food Truck Container

13 — Perspectivas Food Trucl Container
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